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muusta maailmasta poikkeavan toi-
mintamallin, joka on tunnettava ja
jossa on osattava toimia. Ratkaisevas-
sa roolissa ovat poliittiset ja paikalliset
vhtevdet. Kaikista asioista tehdiin so-
pimukset ja toimivaan henkiloverkos-
toon on panostettava.

Viidentena nakokulmana han ko-
rosti Kiinan talouden tulevaisuuden
nakymii. 10-15 vuoden paasta Kiinas-
sa on sama bkt kuin USA:ssa, kasvu-
vauhti on nyt 9,5 % vuodessa. Meneil-
lain on maailmantalouden suurin uu-
delleen profiloint ja merkittavin koy-
hyvdestd irrottautuminen. EUsta on
tullut Kiinan tirkein kauppakumppa-
ni. Myos USA:laiset yritykset investoi-
vat Kiinaan.

Yhteenvetona Anssi Paasivirta tote-
si, ertd kuva kiinailmiosta saattaa olla
vaara. Kiinan, ja mvohemmin myos In-
tian, siirtyminen vaurastumisen tielle
vaikuttaa tulevien 20-30 vuoden aika-
na kaikkeen.

Kun kiinalaisten massamatkailu al-
kaa ja samalla litkematkailu lisaantvy
voimakkaasti, haaste matkailuelinkei-
nolle on valtava. Paasivirran mukaan
Suomen on parjatikseen panostettava
tunnettuutensa lisaamiseen, nyt mei-
dat tunnetaan huonosti.

Suomen pitaisi olla niin houkutte-
leva, ettd tanne jaataisiin paivaksi, pa-
riksi eika vain kayteta Helsinki-Vantaa-
ta lapikulkupaikkana. Kiinalaisille on
tarjottava elamyksid, vaikkapa hiljai-
sunden kuuntelemista.

JOULUPUKKI KIINNOSTAA
KIINALAISIA

Ni Xiaojing Kiinan kansantasavallan
suurlihetystosta totesi, etta Euroop-
pa on kiinalaisille houkutteleva mat-
kailukohde, samoin Suomi. Suomen
vetovoimatekijoita ovat joulupukki ja
sithen liittven Rovaniemi ja napapii-
ri, Jarvi-Suomi tuhansine jarvineen
ja muutamat kaupunkikohteet kuten
Turku ja Porvoo.

Ni Xiaoingin mukaan Suomen,
Baltian ja Vendjian/Pietarin vilinen
vhteistvd matkailun kehittdmisessa
voisi olla hedelmallista, varsinkin eri-
laisten pakettimatkojen osalta. Suo-
men houkutustekijoiksi han mainitsi

VITRIINI 7-2005

lisaksi puhtaan ilman ja luonnon seki
harmonian luonnon ja ihmisten vilil-
la.

28,8 MILJOONAA MATKAILI-
JAA VUONNA 2004

Professori Zhang Guangrui kertoi,
etta kiinalaisten ulkomaanmatkailun
kehitys on ollut nopeaa. Kun vuonna
1995 kiinalaisia lahti ulkomaille noin
4.5 miljoonaa, vuonna 2004 luku oli

jo noin 28,8 miljoonaa. Kymmenen

suosituimman kohteen listalle ei vie-
lda mahdu yhtaan EU-maata, sen sijaan
kylli USA. Professori Guangruin mu-
kaan kiinalaiset matkailijat kulutta-
vat keskimddrin 175 USdollaria per
paiva.

Kiinalaisten matkailijamaarien kas-
vuun vaikuttavat mm. talouden nopea
kehittyminen, hallituksen toimenpi-
teet (mm. passihakemusjirjestelman
uudistus ja ulos vietivan valuuttamaa-
ran kasvattaminen 6 000 USdollariin),
vapaa-ajan lisidntyminen ja kulutustot-
tumusten muutokset.

Kiinalainen matkailija  odottaa
enemmaénkin nahtivyvksien kiertamis-
ta kuin "16héilya”. Kiinalaiset matkus-
tavat useimmiten ryhmissa ja haluavat
kiyvda matkallaan useammassa koh-
teessa. He arvostavat pakettimatkoja,
jotka sisaltavat aterioita ja ohjelmaa.

250 000 KIINALAISTA
SuoMeeN vuonna 2020

Ylijohtaja Jaakko Lehtonen Matkailun
edistimiskeskuksesta kuvasi esitykses-
saan kiinalaisen matkailijan profiilia.

Vuonna 2020 odotetaan 113 222000
matkustavan ulkomaille, heisti Poh-
joismaihin noin 700 000 matkailijaa
ja Suomeen noin 250 000. Eurooppa
edustaa kiinalaisille eksotiikkaa ja en-
simmainen matka sisaltad useita maita
ja kaupunkeja. Kiinalaisilla ei ole vain
vhia Eurooppa-kuvaa, vaan jokaisel-
la Kiinan alueella tai kaupungilla on
oma Eurooppa-mielikuvansa.

Suomeen tilla hetkelld tulevista kii-
nalaisista 2/3 on michia, keski-ika 38
vuotta. Helsinki on merkittavin koh-
de.

Tarkein Suomi-tietolahde ovat kir-
jat, ystavat, sukulaiset ja kollegat. Hy-

viksi asioiksi Suomessa mainitaan
mm. turvallisuus, hwi vleisvaikutel-
ma, hyvi, siisti ympiristo, hyvit hotel-
lit, metsien runsaus seka ruoka.
Risuja annetaan siita, etta ei ole mi-
tadn nahtavaa, ei jarjestettva ohjelmaa,
maa on liian pieni ja kylma. Tarkein
syv tulla Suomeen on suora lento ja se,
etta Suomi on hyva kauttakulkumaa.
Lehtosen mukaan kasitykset Suo-
mesta vaihtelevat paljon matkaili-
jan lihtéalueen mukaan. Suurimmat
lihtoalueet ovat Peking, Sanghai ja
Guangdong. Kiinassa ei myoskian ole
vain yhtia kulutuskayttaytymisen mal-
lia, vaan jokainen alue on oma mark-
kinansa jolla on omat erityiset kult-
tuuripiirteensa, kulutustottumuksen-
sa ja taloudellinen rakenteensa.
Suomi mielletain design- ja high
tech -maaksi johon liittyy myos luon-
to ja mystiikka. Viestittavia asioita ovat
myos mm. puhtaus, valjyys ja turvalli- 14

TourinG CARs FINLAND
OY INNOVATIIVISIN

@ Matkailun verkosto-osaamiskeskus
(MOSKE), Matkailun edistamiskeskus
(MEK), Matkailunkehitys Nordia Oy ja
Suomen matkailuelinkeino ry (SME)
jakoivat ensimmaisen "Vuoden inno-
vatiivisin matkailuyritys” -palkinnon.
Jo kaupallistettujen innovaatioiden
kilpailun voittajaksi valittiin Touring
Cars Finland Oy. Palkinnon vastaanot-
ti toimitusjohtaja Tanja Saarnio.

Perusteluissa todettiin mm. etté yri-
tyksen menestys perustuu innovatiivi-
seen liiketoimintamalliin ja vuonna
1996 lanseerattuun sijoitustuottojar-
jestelmaan. Innovatiivisuuteen kuu-
luu myos jatkuva kehittiminen ja halu
kasvattaa liiketoimintaa.

Touring Cars Finland Oy on ni-
menomaan matkailutuote, ei pelkas-
tdian autonvuokraustoimintaa. Myyta-
va tote on "Key to Freedom™: kier-
tomatka kohteessa, joka on Suomen,
Ruotsin ja/tai Norjan alueella. Tuot-
teen voi ostaa sadalta matkanjarjes-
tdjiltd kautta maapallon. Lisatietoja
http://www.touringcars.fi/



